
Bilan de la campagne
12/06 au 30/11



Une web-série “À vélo pour la bio” 

Une campagne régionale pour
soutenir la filière bio 

de Nouvelle-Aquitaine
Un film de marque

Des visuels 

Un spot radio

Des kits PLV pour
les animations 



TV segmentée & replay
Du 12/06 au 1/7 et du 9/9 au 23/9
Diffusion du film de marque

+800K 
vues

+1,1M 
vues

TV segmentéeTV replay



Du 12/06 au 1/7 
et du 9/9 au 23/9

8,7M
d’écoutes

500K
impressions

Radio

Mobile in App
Du 12/06 au 1/7
Ciblage géographique dans un rayon de 10km autour des
grandes surfaces alimentaires et enseignes bio 



Du 12/06 au 23/9
Diffusion du film de marque, 
web série à Vélo pour la bio 
et jeu concours

+12,9M
impressions

+2,9M
impressions

+3M
impressions

Social média

Youtube
Du 12/06 au 1/7 et du 9 au 23/9
Diffusion du film de marque 
et de la web série “À vélo pour la bio” 

Co-branding
Du 12/06 au 1/7 et du 9 au 23/9
Diffusion du film de marque  



Affichage en gares
Du 9/9 au 23/9
Diffusion de 4 visuels de campagne dans 18 gares 
de la Nouvelle-Aquitaine

+3,6M 
occasions 

de voir



Animations en magasins
Du 12/6 au 30/11

32
journées

6
magasins

25
magasins

GMS Réseau spé’



Animations grand public
21 & 22 mai et 30 novembre 2024



Campagne soutenue par


